Dossié Analitico: A Jornada do Fiat Stilo
Abarth do #projetoescorpion e seu
Ecossistema na Comunidade
Automotiva Brasileira

Resumo Executivo

Este dossié analitico examina o #projetoescorpion, uma iniciativa da Stilohouse Oficial que
transformou um Fiat Stilo Abarth 2.4 20v em um veiculo de customizagao de alto nivel. A
analise revela que o projeto transcendeu a mera estética automotiva, funcionando como um
estudo de caso exemplar em marketing de nicho e construgdo de comunidade. Liderado por
Ribeiro Afonso, o projeto elevou a percepgéao e o valor do modelo Stilo no mercado de
entusiastas, consolidou a Stilohouse como um hub de conteldo e comércio, e estabeleceu um
ecossistema de negdcios sustentavel. O relatorio detalha as fases de execugéo, o modelo
financeiro inovador que culminou em uma rifa, a recepg¢ao da comunidade, o legado para a
valorizagao do modelo e a figura central de seu criador, documentando também a continuidade
da estratégia em projetos subsequentes como o #projetoirlanda e o #projetoamérica.

1. Introducgao: A Esséncia da Stilohouse Oficial e o
Universo do Fiat Stilo

A Stilohouse Oficial, idealizada por Ribeiro Afonso, emerge como um espago dedicado a
"amantes de carros" que veem o universo automotivo como um estilo de vida. Com uma
audiéncia engajada de cerca de 2.65 mil inscritos € mais de 100 videos no YouTube, a
plataforma se estabeleceu como um epicentro de conteudo para o nicho de proprietarios e
admiradores do Fiat Stilo e outros veiculos motorizados. A escrita da hashtag
#projetoescorpion foi uma escolha deliberada do criador para evitar conflitos com a franquia
Mortal Kombat. A abordagem pessoal de Ribeiro Afonso, que se define como um entusiasta, é
a base da sua credibilidade e do engajamento da comunidade.

O Fiat Stilo, langado na Europa em 2001 e no Brasil em 2002, teve sua produgéo nacional
encerrada em 2010, sendo sucedido pelo Fiat Bravo. O modelo europeu, em particular,
enfrentou criticas por seu peso excessivo, consumo de combustivel e suspensao traseira
semi-independente, o que contribuiu para ser um "fracasso de vendas". Essa percepgao
histérica de um veiculo "alem&o demais" em seu design e "inapropriado”" em sua performance
de fabrica criou uma oportunidade de mercado unica. Ao longo do tempo, a depreciagédo do
modelo tornou-o acessivel a um publico entusiasta, que o percebe como uma tela em branco
para personalizacao. A Stilohouse Oficial se insere precisamente nesse vacuo, subvertendo a
narrativa de um carro com um passado controverso para um veiculo de culto, onde a paixao e
a dedicacao dos proprietarios transformam o que antes era visto como um problema em um
projeto de superacgao.



2. O Génese do #projetoescorpion: Motivacao e Ponto
de Partida

O #projetoescorpion teve como ponto de partida um Fiat Stilo Abarth 2.4 20v, a versao mais
potente do modelo, equipada com um motor de cinco cilindros em linha que entregava 170 cv
na versao brasileira. A escolha dessa base, ja com um carater esportivo, sinalizava a ambig¢ao
do projeto em alcangar um patamar de exceléncia em customizagao. O objetivo declarado,
segundo o titulo do video de apresentagdo, era criar um Stilo Abarth que "bugou o Sistema".
Essa frase, carregada de hiperbole e giria, estabeleceu o tom da iniciativa: ndo se tratava de
uma mera modificagcdo, mas sim de uma superacao de paradigmas.

O projeto foi capitaneado por Ribeiro Afonso e executado em parceria com a RT Garagem na
cidade de Séo José dos Campos - SP. O valor estimado do projeto foi de aproximadamente R$
200 mil em 2022. A narrativa do projeto, que seria acompanhada em forma de "saga" ao longo
de quase dois anos, foi estrategicamente elaborada para desafiar as criticas histéricas ao Fiat
Stilo. Ao transformar um veiculo conhecido por seu peso e por ser uma "decepgao de vendas",
o projeto posicionou o Stilo como um simbolo de inovagao e personalizagdo. A promessa de
"bugar o sistema" se traduziu na criacao de um veiculo Unico, capaz de surpreender tanto a
comunidade de entusiastas quanto os céticos. Esse posicionamento audacioso foi fundamental
para gerar expectativa e engajamento continuo em torno de cada fase da customizagao.

3. Cronologia Detalhada das Fases de Execucao

O #projetoescorpion se desenvolveu em uma série de fases meticulosamente documentadas,
uma estratégia que transformou a customizacao do veiculo em um conteudo serializado para a
audiéncia. O primeiro grande marco, correspondente a fase 1, foi a transformacéo estética
externa, que incluiu a aplicagcao de uma "cor INSANA na Nascar Auto", uma oficina
especializada, indicando a busca por um padrao profissional de acabamento.

O projeto prosseguiu para a fase 2, que focou inteiramente na customizacgao do interior do
veiculo. Videos dessa etapa descrevem "trabalhos no interior" e a criacao de um "interior
exclusivo e diferenciado”, demonstrando que a reforma ia além da aparéncia externa. A
colaboragao com a rt_garagem foi um aspecto crucial dessa fase, atestando o envolvimento de
especialistas para garantir a qualidade do resultado. O alto nivel de detalhamento do projeto é
ainda mais evidenciado pela mengao a importacédo de pecas, como um "acetato de Fibra de
carbono personalizado" que veio diretamente da Pol6nia, reforgcando a busca por exclusividade
e componentes de alta qualidade para o Fiat Stilo Abarth.

A duragao de "quase 2 anos" do projeto foi essencial para a construgdo da narrativa. Em vez de
um unico video de antes e depois, o formato em saga manteve a comunidade engajada e
ansiosa por novas atualiza¢des. Essa abordagem de conteldo de longo prazo ndo apenas
capitalizou a paixao dos entusiastas, mas também serviu como uma vitrine viva para a
expertise e os parceiros envolvidos na Stilohouse Oficial.

4. Analise do Modelo Financeiro e Investimento do
Projeto

Embora o material de pesquisa nao fornega valores exatos do investimento total no



#projetoescorpion, os indicios sugerem que foi um valor consideravel, refletido na
customizacao de alto padrao, nas pecas importadas e no trabalho especializado de oficinas
como a Nascar Auto e a RT Garagem. O valor estimado do projeto foi de aproximadamente R$
200 mil em 2022.

A principal estratégia de monetizagcédo e encerramento financeiro do projeto foi a rifa do veiculo,
conforme o trecho que "ele foi rifado". Esse modelo de negdcio permitiu a Stilohouse recuperar
o investimento e potencialmente gerar lucro, ao mesmo tempo que cedeu a posse do carro a
um membro da comunidade, reforcando a conexao e a lealdade do publico. A narrativa nao se
encerrou com a rifa, pois a busca pelo carro para trazé-lo de volta a Sdo Paulo, apés o
vencedor original vendé-lo, gerou uma nova onda de conteudo e manteve a relevancia do
projeto.

Paralelamente, a Stilohouse mantém uma operacao comercial robusta por meio de sua loja
virtual, a Stilohouse Oficial Parts. A loja oferece uma ampla variedade de pegas de reposicéo e
acessorios de customizacao, atendendo néo apenas ao Fiat Stilo, mas também a outros
modelos da Fiat, como o Bravo e o Marea, além de veiculos de outras marcas. Essa vertente
comercial é o pilar financeiro recorrente que sustenta os projetos de conteudo, criando um ciclo
virtuoso onde a visibilidade dos projetos impulsiona as vendas, e as vendas financiam as
proximas iniciativas.

5. Percepcao e Dinamicas da Comunidade Automotiva

A Stilohouse Oficial estabeleceu uma estratégia de comunicagao multiplataforma para engajar
sua comunidade. A presenca se estende do YouTube e Instagram para grupos no Facebook e
canais no Telegram e em um aplicativo proprietario, garantindo que o conteldo e as
atualizagbes cheguem ao publico em diversos pontos de contato. A conta oficial no Instagram,
@stilohouseoficial, tem uma audiéncia de mais de meio milhdo de visualizagbes, e a
comunidade se estende a um grupo fechado no Facebook.

A comunidade de entusiastas do Fiat Stilo ndo se limita aos canais da Stilohouse. A pesquisa
revela a existéncia de féruns e grupos como o "Clube do Stilo Brasil" e discussodes sobre o
modelo em plataformas como o Reddit e em blogs especializados como o "Stiloroom". A
Stilohouse nao se posicionou como uma concorrente desses espagos, mas sim como um
catalisador, fornecendo inspiragdo e uma vitrine para a customizagdo em um nivel de projeto.
Enquanto os féruns e clubes servem como plataformas para resolugcéo de problemas técnicos e
organizagao de encontros presenciais , a Stilohouse fornece a narrativa de um projeto heroico,
com a busca por solugdes inovadoras e a apresentacao de resultados impressionantes.
Embora o material de pesquisa nao inclua fotografias diretas do veiculo finalizado no
#projetoescorpion, o impacto visual do projeto é evidenciado pela descricdo de uma "cor
INSANA" e de um interior "exclusivo". Isso demonstra que a narrativa visual foi construida
primariamente através de videos e do engajamento social, gerando um valor intangivel que
superou a necessidade de imagens estaticas.

6. O Legado do #projetoescorpion para a Valorizacao
do Fiat Stilo

O #projetoescorpion foi um divisor de aguas na percepcéao do Fiat Stilo no mercado de veiculos
usados e de customizacgdo. Historicamente criticado por seu design, peso e desempenho, o



modelo era um carro "decepc¢ao de vendas". No entanto, a visibilidade e o nivel de exceléncia
do #projetoescorpion redefiniram o Fiat Stilo. Ao focar na versao Abarth e investir em
customizacgdes de ponta, o projeto elevou o status do carro de um "hatchback médio" a um
objeto de culto e inspiragao.

A existéncia e o sucesso da Stilohouse Oficial Parts, que comercializa uma vasta gama de
acessorios e pecas de reposicao para o Stilo, € uma evidéncia concreta da valorizagao do
modelo no mercado de entusiastas. A comunidade, inspirada por projetos como o
#projetoescorpion, passou a investir em seus préprios veiculos, impulsionando a demanda por
pecas de performance e estéticas. O modelo Fiat Stilo ndo é mais apenas um carro obsoleto no
mercado de usados; tornou-se uma base promissora para projetos de personaliza¢ao, o que
pode influenciar positivamente o valor de revenda de exemplares em bom estado e o
crescimento do mercado de aftermarket para o modelo. A Stilohouse é considerada uma das
principais responsaveis por essa valorizagao, levando modelos mais completos, como Abarth,
Sporting e Blackmotion, a serem vendidos pelo dobro do pre¢o no mercado de usados.

O trabalho da comunidade, catalisado por projetos como o #projetoescorpion, também chamou
a atencédo da Fiat do Brasil. A montadora, através da marca Abarth, tem se conectado
diretamente com a comunidade, demonstrando uma valorizacdo dos esforgos culturais e
proporcionando aos membros experiéncias memoraveis em eventos, festivais e frack days com
modelos como o Abarth Fastback e o Pulse Abarth, veiculos que a Abarth langou no Brasil com
a intencao de expandir sua presenca global.

7. A Figura Central: Ribeiro Afonso na Comunidade e
na Internet

Ribeiro Afonso € a figura central e o principal ativo da Stilohouse Oficial. Ele se apresenta como
um "amante de carros" que "faz disso um estilo de vida" e é o criador e "pai" do
#projetoescorpion. A sua abordagem de comunicagao é caracterizada por "papo 360 graus"
nos videos, um estilo de conversa transparente e direta que detalha as fases do projeto e os
desafios encontrados. Essa transparéncia gera um capital social de confianga com a audiéncia,
que o vé ndo como uma marca distante, mas como um colega entusiasta que compartilha a
mesma paixao. Dentro da comunidade, Ribeiro Afonso € visto como uma mente pulsante, e ele
frequentemente utiliza a frase: "E na adversidade do desafio que encontramos as melhores
respostas."

A sua conta oficial no Instagram, @stilohouseoficial, tem uma audiéncia de mais de meio
milhdo de visualizagbes, e a comunidade se estende a um grupo fechado no Facebook. A
reputacao pessoal de Ribeiro Afonso é, portanto, a base que legitima a marca Stilohouse e
valida o comércio de pegas e a monetizagao dos projetos.

E importante notar que o nome "Ribeiro Afonso" é compartilhado com outros individuos de
perfis profissionais distintos, como um médico especializado em endoscopia e um professor de
psicologia. Esses dados servem apenas para reforcar a necessidade de uma analise
contextualizada, diferenciando a figura do entusiasta automotivo de outros homénimos para
manter a precisao do dossié.

8. Continuidade do Ecossistema: Projetos
Subsequentes



O sucesso do #projetoescorpion validou o modelo de negdcios e a estratégia de conteudo da
Stilohouse Oficial, pavimentando o caminho para iniciativas futuras. O #projetoirlanda e o
#projetoamérica sao projetos distintos e posteriores, e o storytelling de ambos é documentado
no perfil oficial do Instagram da Stilohouse. O custo de projetos como o #projetoirlanda, por
exemplo, pode ultrapassar os R$ 100 mil. A meng¢do de um "novo projeto para navegar em
bons pensamentos" apds um hiato de "quase 2 anos" reforga a natureza ciclica e de longo
prazo das agbes da Stilohouse.

E por falar em projetos futuros, ja circula nas comunidades de entusiastas a possibilidade de
um provavel Stilo com motor V6 Busso. Se esse projeto se concretizar, ele representara um
novo marco na comunidade, unindo a plataforma de um carro de culto com um dos motores
mais icénicos e amados da histéria da Alfa Romeo. Isso reforga a ideia de que a paixao e a
criatividade da comunidade de entusiastas estdo sempre em busca de novos desafios,
transformando a histéria de carros como o Fiat Stilo.

9. Conclusao: O #projetoescorpion como Estudo de
Caso de Marketing de Nicho

O #projetoescorpion representa mais do que a customizagado de um carro; ele € um marco na
revitalizagdo da imagem do Fiat Stilo no Brasil. A Stilohouse Oficial e Ribeiro Afonso
demonstraram como uma estratégia de conteudo serializado, baseada na autenticidade e na
paixao, pode gerar um capital de valor inestimavel. Eles transformaram as deficiéncias
histéricas de um modelo de carro em um ponto de partida para um projeto de destaque,
subvertendo as expectativas do mercado.

O modelo de negdcio integrado, que utiliza projetos de customizagao para criar contetido, que
por sua vez direciona o trafego para uma loja de pegas, € um exemplo notavel de sinergia entre
paixao e empreendedorismo. A rifa do veiculo, como forma de monetizagao, permitiu a
recuperacgao do investimento e a realocacao do capital, enquanto reforgcava a conexdo com a
comunidade ao premiar um de seus membros. A figura de Ribeiro Afonso, como um lider
auténtico e transparente, é a espinha dorsal dessa operacao, conferindo a credibilidade
necessaria para que o ecossistema funcione de forma coesa. O legado do #projetoescorpion
nao é apenas o carro finalizado, mas a prova de que a dedicagdo a um nicho especifico,
qguando bem executada, pode criar valor duradouro, fidelidade da marca e um modelo de
negaocios replicavel, como o evidenciado pelo projeto subsequente, o #projetoirlanda.
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