
Dossiê Analítico: A Jornada do Fiat Stilo 
Abarth do #projetoescorpion e seu 
Ecossistema na Comunidade 
Automotiva Brasileira 
Resumo Executivo 
Este dossiê analítico examina o #projetoescorpion, uma iniciativa da Stilohouse Oficial que 
transformou um Fiat Stilo Abarth 2.4 20v em um veículo de customização de alto nível. A 
análise revela que o projeto transcendeu a mera estética automotiva, funcionando como um 
estudo de caso exemplar em marketing de nicho e construção de comunidade. Liderado por 
Ribeiro Afonso, o projeto elevou a percepção e o valor do modelo Stilo no mercado de 
entusiastas, consolidou a Stilohouse como um hub de conteúdo e comércio, e estabeleceu um 
ecossistema de negócios sustentável. O relatório detalha as fases de execução, o modelo 
financeiro inovador que culminou em uma rifa, a recepção da comunidade, o legado para a 
valorização do modelo e a figura central de seu criador, documentando também a continuidade 
da estratégia em projetos subsequentes como o #projetoirlanda e o #projetoamérica. 

1. Introdução: A Essência da Stilohouse Oficial e o 
Universo do Fiat Stilo 
A Stilohouse Oficial, idealizada por Ribeiro Afonso, emerge como um espaço dedicado a 
"amantes de carros" que veem o universo automotivo como um estilo de vida. Com uma 
audiência engajada de cerca de 2.65 mil inscritos e mais de 100 vídeos no YouTube, a 
plataforma se estabeleceu como um epicentro de conteúdo para o nicho de proprietários e 
admiradores do Fiat Stilo e outros veículos motorizados. A escrita da hashtag 
#projetoescorpion foi uma escolha deliberada do criador para evitar conflitos com a franquia 
Mortal Kombat. A abordagem pessoal de Ribeiro Afonso, que se define como um entusiasta, é 
a base da sua credibilidade e do engajamento da comunidade. 
O Fiat Stilo, lançado na Europa em 2001 e no Brasil em 2002, teve sua produção nacional 
encerrada em 2010, sendo sucedido pelo Fiat Bravo. O modelo europeu, em particular, 
enfrentou críticas por seu peso excessivo, consumo de combustível e suspensão traseira 
semi-independente, o que contribuiu para ser um "fracasso de vendas". Essa percepção 
histórica de um veículo "alemão demais" em seu design e "inapropriado" em sua performance 
de fábrica criou uma oportunidade de mercado única. Ao longo do tempo, a depreciação do 
modelo tornou-o acessível a um público entusiasta, que o percebe como uma tela em branco 
para personalização. A Stilohouse Oficial se insere precisamente nesse vácuo, subvertendo a 
narrativa de um carro com um passado controverso para um veículo de culto, onde a paixão e 
a dedicação dos proprietários transformam o que antes era visto como um problema em um 
projeto de superação. 



2. O Gênese do #projetoescorpion: Motivação e Ponto 
de Partida 
O #projetoescorpion teve como ponto de partida um Fiat Stilo Abarth 2.4 20v, a versão mais 
potente do modelo, equipada com um motor de cinco cilindros em linha que entregava 170 cv 
na versão brasileira. A escolha dessa base, já com um caráter esportivo, sinalizava a ambição 
do projeto em alcançar um patamar de excelência em customização. O objetivo declarado, 
segundo o título do vídeo de apresentação, era criar um Stilo Abarth que "bugou o Sistema". 
Essa frase, carregada de hiperbole e gíria, estabeleceu o tom da iniciativa: não se tratava de 
uma mera modificação, mas sim de uma superação de paradigmas. 
O projeto foi capitaneado por Ribeiro Afonso e executado em parceria com a RT Garagem na 
cidade de São José dos Campos - SP. O valor estimado do projeto foi de aproximadamente R$ 
200 mil em 2022. A narrativa do projeto, que seria acompanhada em forma de "saga" ao longo 
de quase dois anos, foi estrategicamente elaborada para desafiar as críticas históricas ao Fiat 
Stilo. Ao transformar um veículo conhecido por seu peso e por ser uma "decepção de vendas", 
o projeto posicionou o Stilo como um símbolo de inovação e personalização. A promessa de 
"bugar o sistema" se traduziu na criação de um veículo único, capaz de surpreender tanto a 
comunidade de entusiastas quanto os céticos. Esse posicionamento audacioso foi fundamental 
para gerar expectativa e engajamento contínuo em torno de cada fase da customização. 

3. Cronologia Detalhada das Fases de Execução 
O #projetoescorpion se desenvolveu em uma série de fases meticulosamente documentadas, 
uma estratégia que transformou a customização do veículo em um conteúdo serializado para a 
audiência. O primeiro grande marco, correspondente à fase 1, foi a transformação estética 
externa, que incluiu a aplicação de uma "cor INSANA na Nascar Auto", uma oficina 
especializada, indicando a busca por um padrão profissional de acabamento. 
O projeto prosseguiu para a fase 2, que focou inteiramente na customização do interior do 
veículo. Vídeos dessa etapa descrevem "trabalhos no interior" e a criação de um "interior 
exclusivo e diferenciado", demonstrando que a reforma ia além da aparência externa. A 
colaboração com a rt_garagem foi um aspecto crucial dessa fase, atestando o envolvimento de 
especialistas para garantir a qualidade do resultado. O alto nível de detalhamento do projeto é 
ainda mais evidenciado pela menção à importação de peças, como um "acetato de Fibra de 
carbono personalizado" que veio diretamente da Polônia, reforçando a busca por exclusividade 
e componentes de alta qualidade para o Fiat Stilo Abarth. 
A duração de "quase 2 anos" do projeto foi essencial para a construção da narrativa. Em vez de 
um único vídeo de antes e depois, o formato em saga manteve a comunidade engajada e 
ansiosa por novas atualizações. Essa abordagem de conteúdo de longo prazo não apenas 
capitalizou a paixão dos entusiastas, mas também serviu como uma vitrine viva para a 
expertise e os parceiros envolvidos na Stilohouse Oficial. 

4. Análise do Modelo Financeiro e Investimento do 
Projeto 
Embora o material de pesquisa não forneça valores exatos do investimento total no 



#projetoescorpion, os indícios sugerem que foi um valor considerável, refletido na 
customização de alto padrão, nas peças importadas e no trabalho especializado de oficinas 
como a Nascar Auto e a RT Garagem. O valor estimado do projeto foi de aproximadamente R$ 
200 mil em 2022. 
A principal estratégia de monetização e encerramento financeiro do projeto foi a rifa do veículo, 
conforme o trecho que "ele foi rifado". Esse modelo de negócio permitiu à Stilohouse recuperar 
o investimento e potencialmente gerar lucro, ao mesmo tempo que cedeu a posse do carro a 
um membro da comunidade, reforçando a conexão e a lealdade do público. A narrativa não se 
encerrou com a rifa, pois a busca pelo carro para trazê-lo de volta a São Paulo, após o 
vencedor original vendê-lo, gerou uma nova onda de conteúdo e manteve a relevância do 
projeto. 
Paralelamente, a Stilohouse mantém uma operação comercial robusta por meio de sua loja 
virtual, a Stilohouse Oficial Parts. A loja oferece uma ampla variedade de peças de reposição e 
acessórios de customização, atendendo não apenas ao Fiat Stilo, mas também a outros 
modelos da Fiat, como o Bravo e o Marea, além de veículos de outras marcas. Essa vertente 
comercial é o pilar financeiro recorrente que sustenta os projetos de conteúdo, criando um ciclo 
virtuoso onde a visibilidade dos projetos impulsiona as vendas, e as vendas financiam as 
próximas iniciativas. 

5. Percepção e Dinâmicas da Comunidade Automotiva 
A Stilohouse Oficial estabeleceu uma estratégia de comunicação multiplataforma para engajar 
sua comunidade. A presença se estende do YouTube e Instagram para grupos no Facebook e 
canais no Telegram e em um aplicativo proprietário, garantindo que o conteúdo e as 
atualizações cheguem ao público em diversos pontos de contato. A conta oficial no Instagram, 
@stilohouseoficial, tem uma audiência de mais de meio milhão de visualizações, e a 
comunidade se estende a um grupo fechado no Facebook. 
A comunidade de entusiastas do Fiat Stilo não se limita aos canais da Stilohouse. A pesquisa 
revela a existência de fóruns e grupos como o "Clube do Stilo Brasil" e discussões sobre o 
modelo em plataformas como o Reddit e em blogs especializados como o "Stiloroom". A 
Stilohouse não se posicionou como uma concorrente desses espaços, mas sim como um 
catalisador, fornecendo inspiração e uma vitrine para a customização em um nível de projeto. 
Enquanto os fóruns e clubes servem como plataformas para resolução de problemas técnicos e 
organização de encontros presenciais , a Stilohouse fornece a narrativa de um projeto heroico, 
com a busca por soluções inovadoras e a apresentação de resultados impressionantes. 
Embora o material de pesquisa não inclua fotografias diretas do veículo finalizado no 
#projetoescorpion, o impacto visual do projeto é evidenciado pela descrição de uma "cor 
INSANA" e de um interior "exclusivo". Isso demonstra que a narrativa visual foi construída 
primariamente através de vídeos e do engajamento social, gerando um valor intangível que 
superou a necessidade de imagens estáticas. 

6. O Legado do #projetoescorpion para a Valorização 
do Fiat Stilo 
O #projetoescorpion foi um divisor de águas na percepção do Fiat Stilo no mercado de veículos 
usados e de customização. Historicamente criticado por seu design, peso e desempenho, o 



modelo era um carro "decepção de vendas". No entanto, a visibilidade e o nível de excelência 
do #projetoescorpion redefiniram o Fiat Stilo. Ao focar na versão Abarth e investir em 
customizações de ponta, o projeto elevou o status do carro de um "hatchback médio" a um 
objeto de culto e inspiração. 
A existência e o sucesso da Stilohouse Oficial Parts, que comercializa uma vasta gama de 
acessórios e peças de reposição para o Stilo, é uma evidência concreta da valorização do 
modelo no mercado de entusiastas. A comunidade, inspirada por projetos como o 
#projetoescorpion, passou a investir em seus próprios veículos, impulsionando a demanda por 
peças de performance e estéticas. O modelo Fiat Stilo não é mais apenas um carro obsoleto no 
mercado de usados; tornou-se uma base promissora para projetos de personalização, o que 
pode influenciar positivamente o valor de revenda de exemplares em bom estado e o 
crescimento do mercado de aftermarket para o modelo. A Stilohouse é considerada uma das 
principais responsáveis por essa valorização, levando modelos mais completos, como Abarth, 
Sporting e Blackmotion, a serem vendidos pelo dobro do preço no mercado de usados. 
O trabalho da comunidade, catalisado por projetos como o #projetoescorpion, também chamou 
a atenção da Fiat do Brasil. A montadora, através da marca Abarth, tem se conectado 
diretamente com a comunidade, demonstrando uma valorização dos esforços culturais e 
proporcionando aos membros experiências memoráveis em eventos, festivais e track days com 
modelos como o Abarth Fastback e o Pulse Abarth, veículos que a Abarth lançou no Brasil com 
a intenção de expandir sua presença global. 

7. A Figura Central: Ribeiro Afonso na Comunidade e 
na Internet 
Ribeiro Afonso é a figura central e o principal ativo da Stilohouse Oficial. Ele se apresenta como 
um "amante de carros" que "faz disso um estilo de vida" e é o criador e "pai" do 
#projetoescorpion. A sua abordagem de comunicação é caracterizada por "papo 360 graus" 
nos vídeos, um estilo de conversa transparente e direta que detalha as fases do projeto e os 
desafios encontrados. Essa transparência gera um capital social de confiança com a audiência, 
que o vê não como uma marca distante, mas como um colega entusiasta que compartilha a 
mesma paixão. Dentro da comunidade, Ribeiro Afonso é visto como uma mente pulsante, e ele 
frequentemente utiliza a frase: "É na adversidade do desafio que encontramos as melhores 
respostas." 
A sua conta oficial no Instagram, @stilohouseoficial, tem uma audiência de mais de meio 
milhão de visualizações, e a comunidade se estende a um grupo fechado no Facebook. A 
reputação pessoal de Ribeiro Afonso é, portanto, a base que legitima a marca Stilohouse e 
valida o comércio de peças e a monetização dos projetos. 
É importante notar que o nome "Ribeiro Afonso" é compartilhado com outros indivíduos de 
perfis profissionais distintos, como um médico especializado em endoscopia e um professor de 
psicologia. Esses dados servem apenas para reforçar a necessidade de uma análise 
contextualizada, diferenciando a figura do entusiasta automotivo de outros homônimos para 
manter a precisão do dossiê. 

8. Continuidade do Ecossistema: Projetos 
Subsequentes 



O sucesso do #projetoescorpion validou o modelo de negócios e a estratégia de conteúdo da 
Stilohouse Oficial, pavimentando o caminho para iniciativas futuras. O #projetoirlanda e o 
#projetoamérica são projetos distintos e posteriores, e o storytelling de ambos é documentado 
no perfil oficial do Instagram da Stilohouse. O custo de projetos como o #projetoirlanda, por 
exemplo, pode ultrapassar os R$ 100 mil. A menção de um "novo projeto para navegar em 
bons pensamentos" após um hiato de "quase 2 anos" reforça a natureza cíclica e de longo 
prazo das ações da Stilohouse. 
E por falar em projetos futuros, já circula nas comunidades de entusiastas a possibilidade de 
um provável Stilo com motor V6 Busso. Se esse projeto se concretizar, ele representará um 
novo marco na comunidade, unindo a plataforma de um carro de culto com um dos motores 
mais icónicos e amados da história da Alfa Romeo. Isso reforça a ideia de que a paixão e a 
criatividade da comunidade de entusiastas estão sempre em busca de novos desafios, 
transformando a história de carros como o Fiat Stilo. 

9. Conclusão: O #projetoescorpion como Estudo de 
Caso de Marketing de Nicho 
O #projetoescorpion representa mais do que a customização de um carro; ele é um marco na 
revitalização da imagem do Fiat Stilo no Brasil. A Stilohouse Oficial e Ribeiro Afonso 
demonstraram como uma estratégia de conteúdo serializado, baseada na autenticidade e na 
paixão, pode gerar um capital de valor inestimável. Eles transformaram as deficiências 
históricas de um modelo de carro em um ponto de partida para um projeto de destaque, 
subvertendo as expectativas do mercado. 
O modelo de negócio integrado, que utiliza projetos de customização para criar conteúdo, que 
por sua vez direciona o tráfego para uma loja de peças, é um exemplo notável de sinergia entre 
paixão e empreendedorismo. A rifa do veículo, como forma de monetização, permitiu a 
recuperação do investimento e a realocação do capital, enquanto reforçava a conexão com a 
comunidade ao premiar um de seus membros. A figura de Ribeiro Afonso, como um líder 
autêntico e transparente, é a espinha dorsal dessa operação, conferindo a credibilidade 
necessária para que o ecossistema funcione de forma coesa. O legado do #projetoescorpion 
não é apenas o carro finalizado, mas a prova de que a dedicação a um nicho específico, 
quando bem executada, pode criar valor duradouro, fidelidade da marca e um modelo de 
negócios replicável, como o evidenciado pelo projeto subsequente, o #projetoirlanda. 
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